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Este manual recoge las enunciaciones y las pautas
de aplicacion de nuestras principales identidades de
marca: social, actitudinal, verbal y visual.

Ha sido creado para que la aplicacion de las mismas
sea coherente y solida y afiance una estrategia

de marca reconocible y duradera. Por eso, lo ponemos
a disposicion de todos aquellos profesionales que
trabajen con Fundacion Innovacion Bankinter, para
facilitar su labor de interpretacion y articulacion
segun unos mismos criterios.

Este es un trabajo de equipo. Todos en Fundacion
Innovacion Bankinter hemos participado en su
elaboracion y tenemos la responsabilidad de velar
por su correcta aplicacion.
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Estrategia de marca

Nuestra estrategia de marca parte de la definicion

de lo que somos, lo que hacemos y por qué lo hacemos;
de nuestra contribucion social, de nuestros valores y
de aquellos atributos que nos diferencian.

Manual de marca

fFundacion
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Esta conceptualizacion se recoge en la herramienta
Brand Matrix. A partir de nuestro Proposito corporativo,
definimos el resto de las declaraciones esenciales de
nuestra marca. Todas ellas, aplicadas de forma sostenida
en el tiempo, nos gquian hacia el afianzamiento de una
marca coherente, solida y socialmente comprometida.

Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 05



Estrategia de marca

Fundacion

Braﬂd Matrlx bankinter:

PROPUESTA DE VALOR RELACIONES

Fundacion Innovacidn Bankinter es un ecosistema de = Cercanas
innovadores global, multidisciplinar y disruptivo que hibrida
conocimiento, educacion y emprendimiento para crear valor.

POSICIONAMIENTO

«Catalizador eficaz de la innovacion».
= Comprometidas

» De afinidad
= Apasionadas

VOZ / EXPRESION PROPOSITO PERSONALIDAD

» | ocuaz «Existimos para que la innovacion = Curiosa

» Concluyente transforme la sociedad». = Librepensadora
= Rigurosa = Minuciosa

» Ocurrente

* [ngeniosa

MISION Y VISION VALORES / CULTURA CORPORATIVA ATRIBUTOS DIFERENCIALES

QUE? CONOCIMIENTO * Comunidad
«Anticipar tendencias de innovacion, compartirlas entre Corporativos: de innovadores
el mundo empresarial y emprendedor, el académico y - Promovidos: " Impacto real de
| . ., L L = Agilidad - su anticipacion
a administracion y apoyar aquellas iniciativas que impliquen Entus = Emprendimiento
una transformacion real en la economia y la sociedad». 1 u5|.asmo » Curiosidad
* Integridad .
. Originalidad = Colaboracion
i COMO? J = [nnovacion
«Hibridando conocimiento, educacion y emprendimiento
y conectando entre si a las mentes capaces de transformar
las ideas en proyectos que crean rigueza para la sociedad».
Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025
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ldentidad social

Manual de marca
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Como fundacion, desde nuestros origenes somos conscientes
de la importancia de la dimension social de nuestra actividad:
existimos porque queremos contribuir a que la sociedad mejore.

Por ello, nuestra estrategia de marca y todos los elementos que

la componen parten de nuestro Proposito corporativo o identidad
social: una declaracion de intenciones que es «nuestra razon de ser»
y que permea nuestra actividad, nuestra cultura corporativa y

la comunicacion con nuestros publicos internos y externos

y nos llevara al posicionamiento de marca deseado.

Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 08



dentidad social

Proposito corporativo

«EXIStImOos para que
la iInnovacion transtforme
la sociedad».

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025
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ldentidad actitudinal

Manual de marca

La multiplicacion de canales, puntos de contacto y destrezas

del publico para relacionarse directamente con las organizaciones
ha multiplicado la necesidad de construir marcas con identidades
solidas, que proyecten comportamientos, formas de relacionarse,
emociones... Nuestra personalidad nace de nuestros valores y,

a partir de ella, nos relacionamos como marca. La personalidad
se corresponde con la identidad actitudinal de nuestra marca.

Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025
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dentidad actitudinal Fundacion

innovacion

Dersonalidad bankinter

La personalidad de Fundacion Innovacion Bankinter es

Curiosa Librepensadora Minuciosa

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 12



dentidad actitudinal

Dersonalidad

Una nerd entusiasta
y expansiva

Para relacionarnos, nos ponemaos
en la piel de la persona que representa
estos rasgos de nuestra personalidad.

Nuestro “personaje” simboliza como somos.

Manual de marca

Fundacion

innovacion
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A la hora de relacionarnos, de actuar, de hablar o de escribir, lo hacemos como lo haria
la persona que nos representa: una nerd entusiasta y expansiva.

PERSONALIDAD

= (Curiosa

= Librepensadora
= Minuciosa

= Ingeniosa

INTERESES

= Transformacion
= |nnovacion

= Progreso

= Conocimiento

Fundacion Innovacion Bankinter

COMPORTAMIENTOS ESTILO

* Integros No le preocupa demasiado y

« Entusiastas practica el suyo: muestra

- Agiles externamente algun complemento

. Originales muy personal y distintivo que esta
fuera de las modas, pero es muy
expresivo de su estilo personal.

RELACIONES CON LOS DEMAS EDAD

= Cercanas = Treintanera

= Comprometidas
= De afinidad
= Apasionadas

Diciembre 2025 13
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ldentidad verbal

Voz, tono y mensajes

Las marcas

se expresan
mediante su voz
o identidad verbal

Esta voz enfatiza nuestros
rasgos de personalidad.

Manual de marca

LOCUAZ

Es expansiva, entusiasta y comunicativa.
Su fascinacion por los hechos que comunica
la empujan a desear compartirlos.

RIGUROSA
No habla sin saber, sin datos o pruebas que

avalen sus palabras y la informacion que da.

Su influencia reside en el rigor.

Fundacion Innovacion Bankinter

Fundacion

innovacion
bankinter:

CONCLUYENTE

Es tajante o axiomatica cuando ha de serlo,
siempre que los hechos la respalden y como
cuestion expresiva: es concluyente para ser
expresiva.

OCURRENTE

Es inteligente, rapida, brillante, exhibe ingenio,
tambien en su sentido del humor.

Diciembre 2025 15



ldentidad verbal

Voz, tono y mensajes

Locuaz
Concluyente
Rigurosa
Ocurrente

Manual de marca

Actitud al hablar:
expansiva, extrovertida,
sociable, parlanchina,
espontanea.

Antitesis de
esa actitud:
seca, distante,
timida, contenida.

Matices:
sonar comunicativos
pero no charlatanes.

Principal tono
que permite:

cercano, coloquial, natural.

Narrativo y descriptivo.

COMO HABLA FUNDACION INNOVACION BANKINTER

= Nuestro objetivo principal sera
demostrar cercania y entusiasmo.

= La emocion que debemaos persequir es
hacer sentir la fascinacion que compartimos
con el publico.

= Recurrimos a la pasion, la viveza,
la vehemencia.

= Escribimos haciendo sonar cada frase viva,
optimista, animada.

Fundacion Innovacion Bankinter

Fundacion

innovacion
bankinter:

COMO NO HABLA FUNDACION INNOVACION BANKINTER

= No abusa de oraciones largas,
subordinadas que carguen las
frases y las expresiones.

= No abusa de un vocabulario farragoso
y complejo.

= No desatiende al interlocutor.

= No transmite desanimo, ni desaliento,
Ni cansancio.

Diciembre 2025 16



|dentidad verbal Fundacién

innovacion

| bankinter
Voz, tono y mensajes
LOCUEZ Actitud al hablar: COMO HABLA FUNDACION INNOVACION BANKINTER COMO NO HABLA FUNDACION INNOVACION BANKINTER
C | t categorica, evidente. = Nuestro objetivo principal sera = No nos alejamos del tema central de
onc U‘;len € . transmitir sequridad, aplomo, referencia. nuestra exposicion.
Antitesis de
ng Uurosd esa actitud: = Buscamos la perlocucidn, es decir: = Huimos de palabras y expresiones ambiguas.
dudosa, indecisa, titubeante. | of di
O nte el efecto que causa nuestro discurso  Huimos de vulgarismos
curre Matices: o acto de habla.
sonar seguro pero - Escribimos teniendo muy en cuenta = No dejamos frases inacabadas, en suspension

no inflexibles. (no puntos suspensivos, no «etc.» salvo

al interlocutor y nuestra capacidad o - |
si tienen vocacion expresiva).

Principal tono de persuasion.

que permite:

informativo, explicativo,
referencial. Dialectico,
argumentativo (incluso

el polemista si llega el caso).

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 17



ldentidad verbal

Voz, tono y mensajes

LOcuaZ Actitud al hablar:
detallada, verdadera.
Concluyente
] Antitesis de
ngurosa esa actitud:
descuidado, perezoso, vago.
Ocurrente

Matices:
sonar fiables pero
no arrogantes.

Principal tono
que permite:

pedagogico, didactico,

instructivo.

Manual de marca

COMO HABLA FUNDACION INNOVACION BANKINTER

= Nuestro objetivo principal sera mostrar
conocimiento, solidez.

Buscamos generar confianza , credibilidad.

Recurrimos a los datos y los hechos.

Al hablar somos tranquilos, sosegados.

Fundacion Innovacion Bankinter

Escribimos haciendo sonar cada frase avalada.

Fundacion

innovacion
bankinter:

COMO NO HABLA FUNDACION INNOVACION BANKINTER

= No abandonamos nunca el hilo conductor
del discurso ni da varias ideas a la vez.

= No abusamos de la subordinacion.
= No abusamos del modo subjuntivo.
= No abusamos de la adjetivacion.

= No simplificamos la realidad.

= Los argumentos de autoridad que
se utilicen son relevantes por su contenido,
no solo por la autoridad.

= Si podemos evitarlo, no recurrimos a
la combinacion de idiomas (spanglish)
como muestra de rigor que nos puede llevar
a la diferenciacion.

Diciembre 2025 18



ldentidad verbal

Voz, tono y mensajes

LOcuaZ Actitud al hablar:

aguda, chispeante, ingeniosa.
Concluyente

Antitesis de
Rigurosa esa actitud:

tediosos, monotonos.
Ocurrente

Matices:
sonar ingeniosos, pero
no cargantes.

Manual de marca

COMO HABLA FUNDACION INNOVACION BANKINTER

= Nuestro objetivo principal es transmitir
originalidad, ingenio, caracter.

= Mas que una emocion, buscamos seducir
con inteligencia.

= Siempre que podemos, hacemos sonar cada
frase singular, distinta.

= Al hablar somos desprejuiciados, podemaos rozar
cierto descaro siempre que no sea ofensivo.

Fundacion Innovacion Bankinter

Fundacion

innovacion
bankinter:

COMO NO HABLA FUNDACION INNOVACION BANKINTER

= No usamos nunca lugares comunes ni
frases hechas: si lo hacemos, sera con caracter
Ironico, Nnunca comao uso propio.

Diciembre 2025 19



ldentidad verbal Fundacion
innovacion
bankinter:

Conceptualizacion de la narrativa

«En Fundacion Innovacion Bankinter, sabemos que la innovacion
transforma la sociedad.Por eso, llevamos anos anticipando tendencias y
consolidando un ecosistema que es global, multidisciplinar y disruptivo
junto a los innovadores capaces de consequirlo. Son personas que hacen
crecer el conocimiento, que lo comparten a traves de la educacion y que
lo materializan gracias al emprendimiento y a la toma de decisiones.

Mentes que la Fundacion Innovacion Bankinter conecta entre si.

Porque para que la innovacion transforme la sociedad, quienes la
hacen posible deben tener la oportunidad de relacionarse. Y para que
esa transformacion sea certera, deben anticiparse/predecirse que
tendencias la guiaran»

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 20



ldentidad verbal

agline’

Junto al nombre, revitaliza el
término innovacion, le resta
convencionalidad.

undacion Innovacion Bankinter.

por delante

del futuro

«Por delante» remite al liderazgo y
la referencia que quiere ocupar la
Fundacion Innovacion Bankinter.

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter

«Por delante del» habla de anticipacion
avanzada, que tiene la capacidad de ir
mas alla de lo imaginado.

«Del futuro» comunica un
horizonte de innovacion que
conecta con el largo plazo.

Diciembre 2025
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Logotipo

Manual de marca

Fundacion Innovacion Bankinter

Diciembre 2025
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Logotipo
Version principal

La version principal del
logotipo sera la opcion
a aplicar de manera preferente.

El logotipo no debe deformarse
o modificarse con ningun tipo
de efecto o elemento en
ninguna de sus versiones.

Manual de marca
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Logotipo

Version principal negativo

En caso de que el logotipo
principal no garantice una buena
legibildad, utilizaremos la version
principal en negativo.

Manual de marca
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Logotipo
Version blanco y negro positivo

Unicamente se optara por

la version principal en blanco y
negro cuando haya limitaciones
de uso de color.

Manual de marca
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INNOV3acion
bankinter:
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Logotipo
Version blanco y negro negativo

Unicamente se optara por

la version principal en blanco y
negro cuando haya limitaciones
de uso de color.

Manual de marca
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_ogotipo

Jsos sobre color

Este esquema determina el
uso del logotipo dependiendo
del color de fondo o en caso de
contener una imagen.

Manual de marca

Logotipos en fondo de color
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Logotipos en imagen
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bankinter:
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Logotipos en blanco y negro
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_ogotipo

imite de reduccion

Sequir estas especificaciones
es necesario para asegurar

la correcta legibilidad y
percepcion del logotipo.

El tamano minimo
aconsejado es: 24,6mm de
ancho en soportes impresos
y 70px en soportes digitales.

Manual de marca
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100%

Fundacion Innovacion Bankinter
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24,6mm
70px
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Logotipo
Version alternativa. Positivo

Esta alternativa del logotipo
se utilizara unicamente para
Instagram u otras ocasiones
excepcionales.

Manual de marca
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Logotipo
Version alternativa. Negativo

En caso de que el logotipo positivo
no garantice una buena legibildad,
utilizaremos la version principal

en negativo.

Manual de marca
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_ogotipo

Fundacion

innovacion

imite de reduccion. Version alternativa bankinter

Sequir estas especificaciones

es necesario para asegurar la
correcta legibilidad y percepcion
de la version alternativa

del logotipo.

El tamafno minimo aconsejado al

F ' n o~
que reduciremos el logotipo es N m N
iINNOVacion
o
Fundacion B
bankinter &= =
O bankinter: bankinter.

100% 20% 72 px
\ \ \
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Construccion del logotipo

Manual de marca

Fundacion Innovacion Bankinter
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Construccion del logotipo

Fundacion

innovacion

Espacio canonico de seguridad bankinter

Si duplicamos el espacio de

reserva exterior mostrado
anteriormente (X), conseguiremos
el espacio canonico de seguridad (Y).

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 34




Construccion del logotipo Fundacion

innovacion

Linea de base del logotipo bankinter

Nuestro logotipo se apoya
sobre unas lineas de base

invisibles pero salidas, que
lo dotan de estabilidad.

Para la perfecta alineacion F__u nd_a __C_i é_n ______________________________________________________________________

-~~~ dellogotipoconotros~ -~~~ oo
elementos tomaremos

_____ S empreestaS'ﬂeasde|nn0V3C|6n

base como referencia.

____________________________________________________________ bankinter,

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 35



Construccion del logotipo

Fundacion

innovacion

Espacio canonico de seguridad bankinter

Si duplicamos el espacio de

reserva exterior mostrado
anteriormente (A), conseguiremos
el espacio canonico de seguridad (B).

undacion
NNOV3acion
ankinter. .
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Tipografia
Bankinter Sans

Nuestra tipografia nos
identifica, nos diferencia
y ayuda a comunicar
nuestras ideas.

Bankinter Sans sera
nuestra tipografia principal
y predominante en toda la
identidad grafica.

En caso de no poder
utilizar Bankinter Sans se
sustituira por la tipografia
de sistema: Verdana.

Manual de marca
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Tipografia
Bankinter Sans

e - AaBbCcDdEeFtGgHhIiJjKKLIM
THT 1234567890;:,.@"€$&$¥£/(
Ziiiiin 7 AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMmNNOoPpQ
RrSsTtUuVvXxYyZz 1234567890;:,.@"€$¢
R AaBbCcDdEeFfGgHhliJJKkLIMmNNOoPp
RrSsTtUuVvXxYyZz 1234567890;:,.@"€!
B AaBbCcDdEeFfGgHhliJJKkLIMMNNOoP)

RrSsTtUquXngZz 1234567890, - @"



Tipografia

Fundacion

innovacion

Ban k| nter Text bankinter.

Otra de nuestras
tipografias corporativas,
es Bankinter Text.

Una tipografia
equilibrada y facil de leer
en cualquier soporte.

Esta tipografia secundaria
tendra un uso mas limitado.

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025
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Tipografia
Bankinter Text

eeeeeeeeee

Daremos preferencia a los
estilos simples, limitando el uso

sea extrictamente necesario.

AaBb(CcDdEeFtGgHhAIiJjKKL
1234567890;:, @"€5&$¥£/()

AaBb(CcDdEeFtGgHAIiJjKKLIMmNnOoF
RrSsTtUuVvXxYyZz 1234567890;:,.@"€

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKkLIMmNNOCc
RrSsTtUuVvXxYyZz 1234567890;:,.@"

AaBb(CcDdEeFfGgHhAIiJjKkLIMmNnOc
RrSsT tUuVVXnyZz 1234567890;:,. @"

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn



Tipografia
Jerarquias tipograficas

Para facilitar la

0 o
legibilidad y compresion,
establecemos jerarquias | e l I rD C I e I l C I a
Bankinter Sans Regular

tipograficas utilizando 04102 pt + 36 pt

cuerpos diferentes para

titulares y texto corrido. e e M é S all a’_ d e 1 ce I'Eb O

64/80 pt + 36 pt space

Bankinter Sans Regular Nuestro cerebro nos define, procesa el mundo que nos rodea

oo P y determina como respondemos a los estimulos. En el cerebro

(Interlinea 24/41 pt)
suceden procesos como enamorarse de alguien, ser capaz de
reconocerte a ti mismo, o que un olor te recuerde a un lugar.
Pero también tiene disfunciones provocadas por enfermedades,
lesiones o deficiencias de desarrollo que afectan al 6rgano que
nos hacen incluso perder el sentido de la propiocepcion o nuestra
capacidad para comunicarnos. Todos estos procesos tienen que
ver con la neurociencia

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025
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Tipografia Fundacion

Alternativa de sistema. Verdana

bankinter:

En caso de no poder utilizar
la tipografia corporativa,
usaremos una alternativa
de sistema.

Para remplazar Bankinter
Text y Bankinter Sans
utilizaremos la tipografia
de sistema Verdana.

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 13
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bankinter:
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Color

Colores corporativos

El color es muy importante
en nuestra identidad visual.

El naranja, color principal,

va acompanado de dos

colores secundarios que aportan
dinamismo a la identidad.

De los 3 (junto con el negro
FW), hemos anadido matices
accesibles que mejoran la
accesibilidad.

Ademas, disponemos de dos
colores terciarios que usaremaos
para ampliar la variedad
cromatica de manera puntual,
asi como una gama de grises
para neutralizar nuestras
compaosiciones.

Para soportes impresos
utilizaremos los valores
Pantone y CMYK. Para los
soportes digitales utilizaremos
los valores RGB y Hexadecimal.

Manual de marca

Matices Accesibles

Color primario

Naranja
Pantone 165C

00
75
100
00

#f56600

245
102
00

Colores secundarios

fFundacion

innovacion
bankinter:

Colores neutros principales

Azul
Pantone 2727 C

79
53
00
00

#237dff

35
125
255

Azul Accesible

88
52
00
00

#1d71e7

PAS
113
231

Fundacion Innovacion Bankinter

Magenta
Pantone 2040C

00
100
30
00

#dc005f

220
00
95

#db005e

208
00
90

Blanco
Pantone Bright White

00
00
00
00

AR<ZN

Hex #TfFFFF

255
255
255

mw oo

Gris 03 Gris Accesible

C 00 48 (0]0]
M 00 38 (0]0]
Y 00 38 00
K 30 19 95
Hex #cacaca Hex #686868 #2b2b2b
R 202 130 43
G 202 130 43
B 202 130 43

#191B1C

25
27
28
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innovacion
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Colores corporativos

Color primario Colores neutros Colores terciarios
| |
El color es muy |mportante Naranja Magenta Gris Accesible Gris 03 Gris O4 Blanco Morado
e a - Pantone 165C Pantone 2040C Pantone Bright White InspiraTech)
en nuestra identidad visual. . . ) . . " .
100 38 M 00 M 00 M 00 38
Y
El naranja, color principal, 15 X B« S 00 o8
= #f56600 #dc005f Hex #686868 Hex #cacaca Hex #e5e5e5 Hex #FFFFFF #2b2b2b #ab2ed9
va acompanado de dos : 0w oson 13
. 102 00 130 G 202 G 229 G 255 43 46
colores secundarios que aportan e % i : R - 2 255 = 1

dinamismo a la identidad.

De los 3 (junto con el negro
FBIK), hemos anadido matices
accesibles que mejoran la

accesibilidad.
Negro BK

Azul Accesible Magenta Acces.

Ademas, disponemos de dos
colores terciarios que usaremaos
para ampliar la variedad
cromatica de manera puntual,

88
52
00
00

#1d71e7

29
113

C
M 96
Y
K

00

40
00
ex #db005e

208
00

83
70
61
85

#191B1C

25
27
28

231 90

asi como una gama de grises
para neutralizar nuestras
compaosiciones.

Para soportes impresos
utilizaremos los valores
Pantone y CMYK. Para los
soportes digitales utilizaremos
los valores RGB y Hexadecimal.
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COlOI’ Fundacion
innovacion
bankinter:

Porcentajes de uso del color

Este esquema representa
visualmente el porcentaje
de uso de cada uno de

los colores primarios,
secundarios, terciarios y
neutros.

El naranja es el color
dominante en toda
la identidad visual.

Priorizaremos el uso de los
matices accesible (naranja,
azul y negro) por encima

de los originales, que
destinaremos a usos mas
decorativos en los que no se
comprometa la legibilidad.

Limitaremos el uso de los
colores terciarios a casos
puntuales.

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 07



COIOI’ fundacion

innovacion

M atl CES bankinter.

o | Hex #b75818 Hex #1655ad Hex #9c0044 Gris Accesible Gris 03 Gris 04 Blanco Negro Hex #3190b4 Hex #7d23a3

R6presentaC|On e ld pa Eta Pantone Pantone Pantone Bright White Pantone

de color ampliada con v o 0w 00 00

. . Y 00 Y 00 Y 00 00

diferentes matices. ‘ . . o >

Hex #686868 Hex #cacaca Hex #e5ebeb Hex #ffffff #2b2b2b

130 R 202 R 229 R 255 43

130 G 202 G 229 G 255 43

130 B 202 B 229 B 255 43

Se utilizaran en caso

la creacion de graficos,

Hex #8a2abc

matices o profundidad en
las imagenes.

Azul Accesible Magenta Acces.
InspiraTech)

79 C (0]0]
53 M 95 00
Y 00
K

95

00 36
00 00

#191B1C #ab62ed9

43 166
43 46
43 217

#1d71e7 ex #db005e

29 219
113 (0[0]
231 g4

Hex #b75818 Hex #b75818 Hex #85d7f5 Hex #ce8cea

Hex #dd691b Hex #dd691b Hex #dd691b Hex #c2ebfa Hex #e4cOf4

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025 18



COIOI’ fundacion

innovacion

CO ‘ or bankinter:

Este esquema determina el
uso del color en funcion de
las pautas de Accesibilidad
al Contenido en la Web
(WCAG: Web Content
Accessibility Guidelines)

AAR 1281

Text

AAR 13 TEN RAK V66T OMP By

Text Text
#1d71a7

100%

pHP 17710 : 281 | EVSL 384 b : ARIE 3.89: 58 A3 2% AAK 17.28:1

#dc005f #2b2h2b

100% , § , " 100%
DMP 1915 ‘_' |8 = : v A.946 AATE - * A5 NP 2540

#D0005A #191B1C

- 0. . 1
100% T %

mﬂ{tl

#GEOB6E
100%

ONP 1430 120 L A | |

bMP 2027 ; B | . o ATE & 410 H Do =13
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Color

Color

Este esquema
determina el

uso del color de
nuestras tipografias
sobre fondos de
colorontemplado
exclusivamente
matices accesibles.

Manual de marca

Fundacion

innovacion
bankinter:

Titulo Titulo Titulo

Subtitulos / Entradillas Subtitulos / Entradillas Subtitulos / Entradillas

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed consectetur adipiscing elit, sed consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut do eiusmod tempor incididunt ut do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut labore et dolore magna aliqua. Ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud enim ad minim veniam, quis nostrud enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut exercitation ullamco laboris nisi ut exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. aliquip ex ea commodo consequat. aliquip ex ea commodo consequat.

Titulo Titulo

Subtitulos / Entradillas Subtitulos / Entradillas

Titulo

Subtitulos / Entradillas

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed consectetur adipiscing elit, sed consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut do eiusmod tempor incididunt ut do eiusmod tempor incididunt ut

labore et dolore magna aliqua. Ut labore et dolore magna aliqua. Ut labore et dolore magna aliqua. Ut

enim ad minim veniam, quis nostrud enim ad minim veniam, quis nostrud enim ad minim veniam, quis nostrud

exercitation ullamco laboris nisi ut exercitation ullamco laboris nisi ut exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. aliquip ex ea commodo consequat.

aliquip ex ea commodo consequat.
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Sistema modular Fundacion
innovacion
bankinter

Figuras geometricas

< - \\ ,/’/-f ,,,/"/{

) f"./ lll\'-.ll f 4 f“,.‘ /
Nuestra identidad visual se | [
reconoce principalmente por | 1“
sus figuras geometricas, creadas
sobre un sistema modular.
De esta manera, dotamos a
la grafica de dos conceptos - o o

principales: el conocimiento
racional y la creatividad.

El uso de color sobre las

figuras es aleatorio, pero
utilizaremos Unicamente

los colores presentes en la
paleta corporativa y tendremos
en cuenta el porcentaje de

uso de los mismos.

Las figuras geometricas
siempre deberan mantener
SU proporcion, nunca se
podran deformar ni
modificar. Solo podran
rotar y cambiar de color.
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Sistema modular

Rejilla de construccion

Nuestra identidad visual se
reconoce principalmente por
sus figuras geometricas, creadas
sobre un sistema modular.

De esta manera, dotamos a
la grafica de dos conceptos
principales: el conocimiento
racional y la creatividad.

El uso de color sobre las

figuras es aleatorio, pero
utilizaremos Unicamente

los colores presentes en la
paleta corporativa y tendremos
en cuenta el porcentaje de

uso de los mismos.

Las figuras geometricas
siempre deberan mantener
SU proporcion, nunca se
podran deformar ni
modificar. Solo podran
rotar y cambiar de color.

Manual de marca

Fundacion

innovacion

bankinter:
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Sistema modular

Composiciones

Utilizaremos preferiblemente
COMpPOSICioNes con pocos
elementos para mantener la
armonia y limpieza de

la identidad visual.

Manual de marca

Fundacion Innovacion Bankinter
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Estilo fotogratico rundcion

innovacion
bankinter:
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EStilO fotogréfico Fundacion
innovacion
bankinter:

Fondos homogeneos y texturas

Nuestras imagenes se dividen
en tres estilos fotograficos.

El primero se compone de
fotografias homogeneas,
texturas o detalles que
conviven bien con el texto.

Gracias a la diversidad que nos
ofrece, encontramos diferentes
matices, usos y variaciones que
desarrollamos a continuacion.

Las imagenes de este capitulo no disponen de derechos de uso,

. . , L gl T i LE A, I e B e R ] I i
sélo son referencias para mostrar el estilo fotografico. e H e Sl L AT T S AT v
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Estilo fotografico Fundacion
innovacion
bankinter:

Fondos homogeneos y texturas

Dentro de estos y sobre todo
para usos en los que queremaos
que destaquen, planteamos

el uso de los mismaos con un
tratamiento de color y tono
que las acerque a los colores de
la paleta corporativa.

Las imagenes de este capitulo no disponen de derechos de uso,
solo son referencias para mostrar el estilo fotografico.
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Estilo fotografico

Fundacion

innovacion

Fondos con texturas y figuras e

De la misma manera, podremos
emplear estos fondos con
texturas enmascarados en
formas de las figuras de la
marca, haciendolas presentes
de una manera sutil y uniforme.

Llevaran ademas un
tratamiento de color y tono
para garantizar la coherencia
visual de todas las aplicaciones.

Las imagenes de este capitulo no disponen de derechos de uso,
solo son referencias para mostrar el estilo fotografico.

Manual de marca Fundacion Innovacion Bankinter Diciembre 2025
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Estilo fotografico

Figuras texturizadas

Tambien emplearemos
fotografias que incluyan los
elementos geometricos de la
marca y composiciones de los
mismos de una marinera clara
y explicita.

Estos elementos podran incluir
cualquier efecto, tratamiento o
textura que no limite en exceso
su reconocimiento .

De esta manera ampliamos,
impulsamos y desarrollar las
posibilidades de estas figuras.

Una vez mas llevaran un
tratamiento de color y tono
para garantizar la coherencia
visual de todas las aplicaciones.

Las imagenes de este capitulo no disponen de derechos de uso,
sélo son referencias para mostrar el estilo fotografico.

Manual de marca
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Estilo fotografico Fundacion
innovacion
bankinter:

Figuras en relieve (3D)

Dentro de las infinitas
posibilidades que nos ofrecen
estos efectos texturas y
tratamientos aplicados a

las figuras geometricas,
destacamos concretamente el
estilo 3D.

Dinamico, llamativo y sin
necesidad de respetar el grid
0 siquiera la perspectiva, este
estilo concreto expande aun
mas las posibilidades de las
figuras de una manera amena,
relajada y actual.

Todo ello hace que sea un
estilo ideal para entornos
mas relajados o que requieren
mas atencion, como las redes
sociales.

Las imagenes de este capitulo no disponen de derechos de uso,
solo son referencias para mostrar el estilo fotografico.
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Estilo fotografico Fundacion
innovacion
bankinter:

Repeticiones y perspectivas arriesgadas

El segundo estilo
fotografico esta relacionado
con imagenes informativas.

Para la seleccion de estas
imagenes se tendran en
cuenta varios criterios como
el uso de la repeticion del
elemento principal, fondos
planos, uso de metaforas
visuales o perspectivas
curiosas y arriesgadas.

= Positive
= thinking

20l v oo e preabed

Las imagenes de este capitulo no disponen de derechos de uso,
solo son referencias para mostrar el estilo fotografico.
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Estilo fotografico Fundacion
innovacion
bankinter:

Imagenes silueteadas

En cuanto al tercer estilo
fotografico, utilizaremos
imagenes silueteadas de
personas Yy objetos sobre
las figuras geometricas.

Las imagenes de este capitulo no disponen de derechos de uso,
solo son referencias para mostrar el estilo fotografico.
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Estilo infografico Fundacion

innovacion
bankinter:

Incluir el indice de confianza
como un KPI que se tenga
2018 2019 2020 en cuenta en la retribucion
de los directivos

2016

Nuestro estilo Crear un programa de
incentivos para empleados,

de manera que se propongan

infografico es Unico. 15% 30% 64% 70% 82%

Tincitudm Dolor sit Lorem Valutpat Aliquam . .
armet camut Ipsum erat salet ideas y acciones para aumentar
Destaca por el Uso de los indices de confianza.
las figuras geometricas Profundizar en las
regulaciones que garanticen

presentes en tOda 530/0 estabilidad financiera
la identidad, dotandolas Atquan

c 7 erat valutpa
también de un caracter tincitudm
informativo- Dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, Apostar por

sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat

Son Cla as l__J Sen(:l”aS' volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.
pero a la vez atractivas.

la transparencia

Dar importancia en los planes
estratégicos de la entidad a las
innovaciones que esperan los
clientes en dos areas clave:

—Aumentar la
responsabilidad social.

—Mejorar la experiencia del cliente
cuando trata con la entidad.

@64
®60
58
57
56 PN D
53 D
0 50 50 ® 49 )

37%
Incidunt iy
ut laoreet o) .
Dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, lO /0
sed diam nonummy nibh e'wsmod tincidunt Dolore magna 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Ene May
ut laoreet dolore magna aliquam erat mommuy aet 2020 2020
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam. aliqguam sorum D Desconfianza @ Neutro ® Confianza
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| I
La y out Fundacion

Posicion del logotipo

bankinter:

fto. Din A4 vertical aplicacion del logotipo con margenes de reserva

Para la estructura de nuestras
comunicaciones, reservaremaos

fundacion fundacion
innovacion innovacion

| O S m é rg e n e S . bankinter. bankinter.

Estos seran de una dimension
igual al lado mas corto
del logotipo principal.

Se dara preferencia al uso
del logotipo en la parte
superior izquierda.

fundacion fundacion
innovacion innovacion
bankinter. bankinter
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‘Layout’

Rejilla base

Para crear las rejillas editoriales,
trabajaremos con numeros pares
y una interlinea de 12 pt.

En el caso de la web, sequiremos
los estandares de la W3Cy no
usaremaos un peso inferior a
16px en textos corridos.

Manual de marca

Rejilla en fto. Din A4
Linea base de 12pt

fundacion

innovacion

bankinter.

Fundacion Innovacion Bankinter

Grid responsive en fto.

Linea base de 16px

16:9

Fundacion

innovacion

bankinter:

fundacion

innovacion
bankinter.
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LaQOUt fFundacion

Variaciones del tamano de la rejilla modular

bankinter

Version de rejilla de 8 columnas Version de rejilla de 4 columnas

En nuestros documentos L
El siguiente

y soportes de comunicacion, ejemplo est4
podremos variar la rejilla realizado sobre

para la realizacion de un Din A4 r 1rr

nuestras ilustraciones, (210x287mm).

manteniendo siempre

coherencia con el sistema

de aplicacion.
el 25,2004 TR
bankinter aci i ; . . bankinter.
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Aplicaciones

Mostramos las diferentes
aplicaciones fisicas y digitales

de nuestra marca, que combinan los
elementos anteriormente descritos.

Prestaremos especial antencion
a la aplicacion del logotipo, el uso
de la paleta corporativa, uso de
las geometrias y el 'layout’.
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Aplicaciones

Fundacion

innovacion

Tarjetas de visita S

fundacion fundacionbankinter.org
IiNNovacion
bankinter:

En las tarjetas de visita,
utilizaremos distintas
tonalidades de nuestra
paleta corporativa.

Juan Moreno Bau

Managing Director

678471209 juanmorenobau@bankinter.es
Paseo de la Castellana 29, 28046 —Madrid
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Manual de marca

Energia de Fusion:
una revolucion
energética en marcha

Del avance cientifico al despliegue industrial

Fundacion |

innovacion
bBankinker

T n-rdn:-qur\-f. DEMSQITEn: SI6 s rotos

| fundamenales alcanzar e mporae s supeTians
o los 100 millones de grados -nads calentes que el
ricles ded Sol y mantener estable bs combusticn

1 diedl plasena & tiempo wohiciente para gue s reaccltn
o fusitn genece s ensdghy de | qua s introduce.
EatE g5 Bl gran desabas enbar gue o phasma, e &S
gatramadamente neitable y Hende 4 endnirie o
psLopar, o apaguee abes e produtie energis GEil,

Competencia tecnolagica:
Multiples rutas, un objetivo comuin

| El desarrolio de la energia de fusion se organiza

| fundamentalmente en torno a dos grandes enfoques fisicos:
fl el confinamiento magnético, que estabiliza el plasma
mediante intenses campos magneticos, y el confinamiento
inercial, gue utiliza pulsos de energia extremadamente
concentrados para desencadenar Ia tusion,

A paatir de estas dos nutas principalies R

maitipies confaguracionrs ronologaas

cormerta

[
niveses e madurel, esatabslidad  poren

e i
ETNLDS

Recomendaciones

Impulsar proyectos do
dispasitivos de fusidn
experimentales

fcelarar el progreso de los
componentes criticos

Fomentar la créacion do Lo
cadena de suminkstro

Aprovechar tecnologias

Explorar y clarificar
La aplicabilidad de las
tecnologlas

e perrfitin validar diadios, profesis g stemes bajo condicones
resabes de operacdn, resobdiendo s netos de integracidn

Desde o desplieque e infraestructural de nayo haita e desarrolia
e materiales | relrigerantes avanzadas. 9 chive sprovechar ol papel de
[TER tama Isboratorio de aprendizaje y banca de prochas

de comporentes

Oesde o pringipin, demificandn lis necoudedes fiuras e campanartes
\j PrevEvendD 3Sars s on 1A s 0uSEns pam Qarantisar capacasd da
prodiif o 4 escala

Tanto tecnalogias extornas y ks expericncaes de otras indostriag
{aeroespacial, nuclear de Fisidn, o) pao integrar sisbumas complejos
con Males Eioinss

Explora las tetrologias desarrolladas alrededar de Ly fusiten en otras
indritrins {materiales svanzados, robotics remata, electndnics
ressbente a k radiscién, crigenia. 1, generando oportenidades da
Eransferercia guE Tackitnr inveergadn, colaborachin e ij apoagn
PRI RO,
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Aplicaciones Fundacion

innovacion

EC |tO rla ‘ bankinter:

Fundacion
innovacion
bankinter
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Ap lcaciones Fundacion

innovacion
bankinter:

Editorial

il 1 Peivematn 00 Fofae Tiessl P 0 Aknde oo

En esta quinta edicidn, el programa ha sumado 13
nuévas startups a su red, alcanzando un total de
&Jd empresas participantes desde so lanzamiento
Lstas compaiias representan un verdader:

molol de Crecumiento scondmics U de emples
acumulando hasta la fecha und Hnanciacian total
de 1.045 millones de eures | una media de B4
empleados por empresa

Entre las actividades clave de ésta edicsbn destacan

* Bootcamp presencial calebradoen  * Jornadas de networking y
o tubre, donde ks emprendedonis talleres sobre tamas esendiales

Akademia

participaron &n sesiones practicas como ventas B2B, talento y
sobre estructura organizativa, contratacidn, fundraizing e
El programa Akademia ha ceguido conzolidandoze en gestién de operaciones y internacionalizacin
2024 como una referencia en la formacion de loz metodologias OKR

lideres del maniana. Su objetive zigue ziendo clara
acercar laz clavez de la innovacion y los tendenciaz del
futuro a loz mejores estudiantez universitarios de toda
Ezpafia, prepardndolos para afrontar los decafioz y

oportunidades de un mundo en constante cambia

Gracias & esta red, los participantes han podido acceder & un entorno de
celaboracién y aprendizaje inico, donde el intarcambio de expariencas
y conocimientos entre empre ndedores, mentores y expertos ha sido
fundamental para su éxito
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Con las composiciones
geometricas de nuestro
sistema visual podemos
generar diversos tipos

de 'layout’, verticales y

horizontales, para todo
tipo de comunicaciones.

Akademia

Tercera convocatoria 2021

Inscribete hasta el

28/03

Fundacion

innovacion
bankinter.

fundacionbankinter.org

———

-|;|nln_.g-‘.r‘:_____—l————_-
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Aplicaciones Fundacion

innovacion

Banners banKintor

"Gracias a Akademia
me siento preparada para
resolver cualguier problema
real de forma innovadora”

18:00 Fundacion

Teresa Diaz Universidad innovacion
Alumna Akademia Lorem Ipsum bankinter;
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Aplicaciones

fFundacion

innovacion

Redes sociales bankinter

En nuestras redes sociales ¢ fibankinter < Publicaciones < Publicaciones < Publicaciones

fibankinter fibankinter fibankinter

e fibankinter wan e fibankinter e fibankinter

utilizaremos imagenes de calidad.

Tomaremos como referencia 2

para su creacion los ejemplos

#innovacionAlDa

del sistema grafico editorial. ¢{Que es la

o
Mas all3 ol e D La IA frugal puede
oe) = pontenciar pymes
=E Descubre la trans 1on digital
en f;x-'n::r d: E Egm;;?;;idad < g EtartUPS _ - ‘
’ con tecnologia- _
TE.(EPOIOgIaS accesibley” !
spHiover rentable
El poder de la fusion y
mas alla de la energia e
S
{La conacias? &
/,.'
Qv N ©1Q VY N ©'Q YV N
fibankinter = ji§ La Industria 4.0 estd marcando un fibankinter < La fusidn nuclear, aungue adn no fibankinter Emprender con 1A frugal: innovacion low-

cambio radical en la competitividad del sector comercializada como fuente energética, esta cost para pymes... mas

industrial... mas generando avances tecnolégicos de gran... mas 1) de noviembre

A QA ®@ ® ® A a 8@ ® ® 6 Qa @ 6
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